Mediadaten 2026
Buchjournal /GROOTHUIS

»In die Akquise eines breiten Publikums
sollte jedenfalls, finde ich, genauso viel
Miihe gesteckt werden, wie in die Akquise
bekannter Namen, um auch am Stadtrand
sichtbar und horbar zu bleiben, und nicht
nur im Altbauviertel.« Sasa Stanisi¢

Herzlich Willkommen beim Buchjournal.



Buchjournal /GROOTHUIS

das Buchjournal ist umgezogen und hat nun ein neues Zuhause - nach vierzig

[ ] [ ]
Ll ebe KOlleglnnen Jahren hat MVB die Verantwortung fiir eine erfolgreiche Weiterentwicklung

dieses grofden Kundenmagazins an uns gegeben.

und KOllegen, Es wird sich etwas andern - das aber bleibt selbstverstdndlich:
Das Buchjournal wird auch zukiinftig Biicher, Buchhandlungen und Verlage
prasentieren, wird unsere Branche attraktiv machen. Denn auch wir verstehen
es als grofsartigen Auftrag im Sinne dieser so vielfaltigen Branche und ihres
wertvollen Angebotes zu handeln - redaktionell gestalterisch, vertrieblich.

Abgesehen davon, dass wir hier und dort ein wenig gestrafft und gerundet
haben, mochten wir zwei Dinge hier in den Vordergrund stellen:

Wir werden fiir das Buchjournal Wir geben dem Buchjournal - und damit auch Threm
verstirkt werben - wir méchten Engagement - einen weiteren Mehrwert, denn wir machen
die Menschen zur neugierigen es zu einem Instrument des Gemeinwohls: Mindestens
Nachfrage bewegen. Das verstirkt fiinf Prozent des erwirtschafteten Ergebnisses spenden wir
die Priasenz des Buches, der alljahrlich an CHILDREN for a better world {children.de}.
Buchhandlungen, der Verlage in CHILDREN engagiert sich erfolgreich gegen Kinderarmut,
der Offentlichkeit. und macht die Welt ein Stiick besser fiir jene Kinder, die

es schwer haben.

Jedes von Ihnen abonnierte Exemplar, jede Ihrer Buchun-
gen tragt also zum Gemeinwohl bei, und bekommt einen
weiteren, wie ich finde: wunderbaren Sinn - sie werden zu
Beitrdgen fiir ein besseres Leben der betroffenen Kinder,
sie werden noch Wert voller.

Bleiben Sie dem Buchjournal {und uns} gewogen,
mit herzlichen Grifsen
Ihr Rainer Groothuis
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Das sagen die
Leserinnen und Leser

Hohe Leser-Blatt-Bindung

»Ich lese das Buchjournal ...«

RegelmafSig, wenn ich eine
neue Ausgabe finde

UnregelmafSig, wenn ich tiber
eine neue Ausgabe stolpere

Immer, wenn eine neues Heft
rauskommt

Sonstiges
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Kaufort: Lokaler Buchhandel

»Wo kaufen Sie Ihre Biicher?«

Bei meiner lokalen
Buchhandlung vor Ort

In grofSen Buchhandelsketten
vor Ort

Im Online-Shop meiner
Buchhandlung

Bei grofsen Online-Héandlern

Sonstiges

Buchjournal Leserschafts-Umfrage 2025

Kaufimpulse

»Kaufen Sie Biicher nach den Empfehlungen im Buchjournal?«

Ja, ich finde ofter etwas _ 43%

Ja, ich finde gelegentlich etwas _ 37%

Ja, ich finde in jeder
Ausgabe etwas - L

Nein, ich habe noch nie I 1%  Sonstiges I 1%
etwas gefunden

Ausgaben fiir Biicher
»Was geben Sie ungefihr monatlich fiir Biicher aus?«

Uberso€ [ 18%
Bis 15 € . 8%

Weif$ nicht . 8%  Sonstiges IZ%

Warum
Buchjournal -
braucht jemand
noch Papier?

Nun, das Buchjournal ist prdsent.

Das Buchjournal ist ein Beitrag zur Sichtbarkeit
der Branche tiberhaupt, und entfaltet seine
verkaufsférdende Wirkmacht - es liegt in der
Buchhandlung und lauert ihnen auf, den neu-
gierigen Leserinnen und Lesern, die gern Dinge
in die Hand nehmen, sonst wiirden sie keine
Biicher kaufen wollen. Es gibt ein grofdes Bediirf-
nis nach »Anfassbarkeit« und gedruckter Glaub-
wirdigkeit, das mit digitaler Kommunikation
allein nicht gestillt werden kann.

Google, Rossmann, Rewe und viele andere
machen Magazine, die Auflage der wochentlichen
Anzeigenblatter geht in die Millionen - Print
wirkt eben doch.



Das bringt 2026 -

Themen
und Termine

26/1 Friihjahr

erscheint am 18. Marz
Anzeigenschluss: 28.01.
Druckunterlagenschluss: 12.2.

Darin unter anderem:

Sowieso the best of Literatur und Sachbuch,

Crime, Kinder- und Jugend, aufSerdem:

* Feel good, feel strange:
New Romance/New Adult

* Die Welt macht krank - wie bleibe ich
gesund?: Gesundheit und Empowerment

* Mut zum Moodbook

* Es griint so griin, wenn viele Garten
blithn: Neues fiir die Griinen Daumen

* und: Reise, reise!

Mehr als neunhundert {900!} Buchhandlungen in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz arbeiten
erfolgreich = umsatztrachtig mit dem Buchjournal.
Damit ist es eines der wichtigsten Kundenbindungs-
instrumente der Kulturbranche Buch, und ein
ideales Werbeumfeld.

Vier Ausgaben im Jahr, viermal rund 100.000
Exemplare, schaffen Aufmerksamkeit und Prasenz
fur nahezu alle Segmente des Branchenangebotes:
Ob Roman oder Sachbuch, Ratgeber oder Reise-
fUhrer, ob Kinder- oder Kochbuch, New Adult oder

Black Romance, ob dies, ob das: Die Welt des Buches
ist grof und spiegelt sich im Buchjournal.

Das schéne auch: Da es das Buchjournal exklusiv nur
im Buchhandel gibt, erreicht es von vornherein eine
grofse kulturaffine Zielgruppe - denn wer ginge sonst
in Buchhandlungen?

Und die meisten dieser Menschen sind offen fur
Neues und Schénes, wollen sich und ihren Liebsten
etwas gdénnen, sind neugierig auf das Spektrum der
Kultur und was sich mit ihr verbindet.

26/2 Sommer

erscheint am 12. Juni
Anzeigenschluss: 23.04.
Druckunterlagenschluss: 11.05.

Darin unter anderem:
Sowieso the best of Literatur und
Sachbuch, Crime,
Kinder- und Jugend, aufSerdem:
* Hinaus, ins Freie:
Outdoor, Escape, Natur!
* Die wichtige Pause:
Digital Detox
* Vielfalt und Nachhaltigkeit

26/3 Herbst

erscheint am 25. September
Anzeigenschluss: 05.08.
Druckunterlagenschluss: 24.08.

Darin unter anderem:
Sowieso the best of Literatur und Sach-
buch, Crime, Kinder- und
Jugend, aufSerdem:
* Die Romane zum
grofden Thema Familie
* Vom »richtigen« Leben: Selfcare
* Schmoker schmokern: Cozy-Fantasy
* Gutes lesen, Gutes essen:
Food-Trends
* Sei achtsam mit der Achtsamkeit!

26/4 Winter

erscheint am 27. November
Anzeigenschluss: 05.10
Druckunterlagenschluss: 26.10.

Darin unter anderem:

Sowieso the best of Literatur und
Sachbuch, Crime, Kinder- und
Jugend, aufSerdem:

* Echt epochale Epochenromane
* Schlechte Launen, gute Launen:
Utopien, Visionen, Dystopien

* Blicher zum Kuscheln und
Wohlfitihlen

* Nur Schones ist ein schones
Geschenk: Bestes zum Verschenken



FUR VERLAGE und andere

Liebe Buchende,

zu den allgemeinen Vorteilen des Buchjournals
fur eine erfolgreiche Marketingstrategie haben
wir auf Seite 3 und 4 erstes gesagt.

Das Buchjournal: viermal im Jahr ein hoch-
auflagiges Forum fiir die Prasentation Ihrer
Neuheiten - und das ohne Streuverluste,
denn Buchjournal-Nutzende sind per se Leser:
Erhalten Sie das Magazin doch nur im Buch-
handel.

Leser sind als Adressaten auch fiir viele andere
Unternehmen interessant: Sie sind neugierig,
eher weltoffen als weltverschlossen, génnen sich
und anderen etwas, streifen als Reisende gern
iber den Globus, sind zumeist besser ausgebil-
det, und verfiigen tber ein hoheres Durch-
schittseinkommen.

Gehen wir zu den Details:




FUR VERLAGE und andere

Premium-
Advertorials

Formate

Preise
zzgl. MwSt.

Titelgeschichte
Grofse Abbildung auf der Ul + 4 /1
Seite, und grofse Abbildung im In-
haltsverzeichnis

11.800 €

Premium-Advertorial 4/1 Seite
inkl. Teaser auf Cover und
Abbildung im Inhaltsverzeichnis

8.900 €

Premium-Advertorial 3/1 Seite
inkl. Teaser auf Cover und
Abbildung im Inhaltsverzeichnis

7.800 €

Premium-Advertorial 2/1 Seite
inkl. Teaser auf Cover und
Abbildung im Inhaltsverzeichnis

6.400 €

Frisch ausgepackt
1/2 Seite Advertorial auf der U2,
direkt unter dem Editorial

1.900 €

Dos unabhéngige Magazin ber
Bicher, Stimmen, Zwischenréume.

us Borowski alias Axel,
illberg; Wasist ein toller

Lyriki, Garten, Reisetind
 mehr 3

Dein Exemplar,
ganz umsonst.

1126

u.0. Martina Bergmann, :
Harald Martensteln, Christine

Beispiel Titelgeschichte + 4/1 Seiten

Wo Geister
auf Hinden

»Das Médchen, das
ich gekannt habe,
hétte das nie getan.«

Westermann, Mirjam Zadoff

laufen

Baily ainaspannande Geschich-
teous dem

Herzen Louisianas,

Beispiel Premium 3/1 Seite mit Leseprobe

Leseprobe

UNSERE

ETZTEN
WILDEN
TAGE

FUR VERLAGE und andere

£

Der neue Roman
der Bestsellerautorin

ind Rache,
ing und
oter

KEINSABER



FUR VERLAGE und andere

Advertorials

Preise
Formate zzgl. MwSt.
3/1 Seite Advertorial 6.300€
2/1 Seite Advertorial 4.900 €
5/3 Seite Advertorial 3.900 €
1/1 Seite Advertorial 3400 €
2/3 Seite Advertorial (hoch) 2.100 €
1/2 Seite Advertorial (quer) 1700 €
Th It Premi
ern.enwe t Premium 1400 €
pro Titel*
Th 1
ern.enwe ten Standard 940 €
pro Titel*
. .
LesetlpP pro T'1te1 240 €
(6 auf einer Seite)
Freizeit- Kul i
reizeit- und Kulturtipp 640 €

pro Einheit* (5 auf einer Seite)

* Fur die kleineren Formate kommen die Texte bitte von Ihnen.

Griines Gliick Dic
zum Anfassen der

nd godai,

Beispiel Themenwelt Beispiel 1/1 Seite

Premium Advertorial mit Autorenfoto
S a | B - DER TEUFEL
Nichts fir Hirschs PARKER
schwache \cr\'chlhlm neuer l‘i-l]L Wi

|

Géritsen

Beispiel Themenwelt Beispiel 2/3 Seite
Standard Advertorial (hoch)

Freizeit
& Kultur

Beispiel 6 Titel Beispiel 1/2 Seite
Lesetipp Kulturtipp

FUR VERLAGE und andere

Themenwelt Premium

Themenwelt Standard

Lese- oder Kulturtipp



FUR VERLAGE und andere FUR VERLAGE und andere

Anzeigen und
Sonderwerbeformen

1/1 Seite (rechts)

Formate Maf3e Preise
+ 3 mm Beschnitt rundherum zzgl. MwSt.
3. Umschlagseite! B 210 x H 265 mm 4100 €
. 4. Umschlagseite? B210 x H 203 mm 4100 €
Vorzugsplatzierungen
v 3bse‘tle Eolih auf S.e‘ﬁe,s B 70 x H 265 mm 2100 €
1/2 Seite quer (rechts) (neben Inhaltsverzeichnis)
2/1 B 420 x H 265 mm 5.700 €
1/1rechts B 210 x H 265 mm 3.800 €
Anzeigen
1/2 quer, rechts B 210 x H 130 mm 2.300 €
1/3 hoch B 70 x H 265 mm 1.800 €
Beilage (Mindestmenge: .
Tsd.
20.000 Expl.) 67€ je Tsd
1/3 Seite hoch (rechts) Zuschlag Selektion, je PLZ 590 €
Sonderwerbeformen?®
Einhefter 47 € je Tsd.
Aufgeklebtes Booklet 39 € je Tsd.
Aufgeklebte Postkarte 36 € je Tsd.

1 Teilauflage (exkl. individualisierte Auflage)
2 Imunteren Bereich der U4 befindet sich fir den Buchhandler ein Stempelfeld.
3 Preise bis 25 g, je weitere 5 g zzgl. 7 €, weitere Formate auf Anfrage



Technische Angaben

Format:
Zeitschriftenformat: 210 x 265 mm
Anschnitt: 3 mm ringsherum

Druckprofile:

Druckverfahren: 4 /4-farbig Euro-Skala-
Rollenoffset

Druckprofil Umschlag: ISO Coated v2
Druckprofil Inhalt: PSO_LWC_Standard

Bildauflésungen:
Bitmapbilder 1.200 dpi,
Graustufenbilder 300 dpi,
Farbbilder 300 dpi

Geschlossene Datenformate:
PDF/X-3-kompatible PDF-Dokumente.
PDF-Erstellung tiber PostScript-Datei und
Acrobat Distiller

Offene Datenformate:

Aktuelle Versionen von InDesign,

[lustrator und Photoshop

Windows-Daten: Ubernahme ausschliefRlich als
geschlossenes Dateiformat (PDF)

Schriften:

Geschlossene Daten: Alle Schriften miissen
eingebunden oder in Zeichenwege /Kurven
umgewandelt sein;

Offene Daten: Liefern Sie uns alle Fonts,
bei Typ-1-Schriften Screen- und PS-Font,
zu allen im Dokument verwendeten Texten,
Logos und Bildern

Rabattstaffel

2.500 €
5.000 €
Bedingungen
siehe AGB 10.000 €
Ziffer 4
15.000 €
25.000 €

Ihre Kontakte

Natalie Gaulke
natalie.gaulke@groothuis.de
Telefon 040 79 41 96-222

Lazlo Rickert
lazlo.rickert@groothuis.de
Telefon 040 79 41 96-181

10%

12%

15%

20%

30%



BUCHJOURNAL 1/2026 FRUHJAHR

Stand: Stand: 21. Januar 2026

TERMIN AUFGABEN | STADIUM ZUSTANDIGKEIT
ab Mo, 05.01.26 laufende Anlieferung Material (spatestens eine Woche nach Buchung) Sie
ab Januar 2026 Layouts zur 1. Korrekturschleife Wir
Do, 29.01.26 Anzeigenschluss (Anzeigen, Advertorials, Beileger/Beihefter) Sie
ab Do, 29.01.26 Riickmeldung 1. Korrektur an Groothuis bis 12:00 Uhr Sie
Di, 03.02.26 Freigabe: Umschlag + Titelgeschichte bis 12:00 Uhr Sie/Wir
ab Do, 05.02.26 Layouts zur 2. Korrekturschleife Wir
11.-16.02.26 Anlieferung Beilagen/Sonderinsertionen direkt an Druckerei Sie
Do, 12.02.26 Anzeigen DU Sie
Do, 12.02.26 Riickmeldung 2. Korrektur an Groothuis bis 12:00 Uhr Sie
bis, 25.02.26 finale Freigabe Advertorials Innenteil Sie
Mi, 11.03.26 Auslieferung ab 16 Uhr Druckerei
Mi, 18.03.26 Erscheinungstermin %
Kontakt Gestaltung
Natalie Gaulke Lazlo Rickert Lina Jeppener
natalie.gaulke@groothuis.de lazlo.rickert@groothuis.de lina.jeppener@groothuis.de 10
040794196 -222 040794196 -181 040794196 -117



Buchjournal
Gutes lesen, Gutes tun.

Gemeinsam.



